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some | | 1 METHODOLOGIE ET ELEMENTS DE CADRAGE #1
M I: Procédure RLP

Délibération du conseil municipal prescrivant la révision du RLP notifiée aux PPA définit les objectifs de la commune en
matiere de publicité extérieure et les modalités de concertation

a4

Elaboration du RLP

diagnostic / réunions du groupe de travail / rédaction / concertation

A 4

Délibération arrétant le projet de RLP et tirant le bilan de la concertation

=)

a

Projet transmis pour avis aux PPA et a la CDNPS
Avis dans les 3 mois

é

Enquéte publique et
rapport du commissaire-enquéteur
2 mois

Modifications éventuelles

Délibération d'approbation du projet de RLP
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METHODOLOGIE ET ELEMENTS DE CADRAGE #1

L Ce que permet un RLP

Adapter localement les dispositions prévues par le code de I'environnement en matiere :

vV V V VY VY

d'emplacements (muraux, scellés au sol, etc.), de densité, de surface, de hauteur et d'entretien
de types de dispositifs (baches, micro-affichage, etc.)

d'utilisation du mobilier urbain comme support de publicité et de publicité numérique

de publicités et d'enseignes lumineuses (et en particulier numériques)

prescriptions applicables aux préenseignes dérogatoires (harmonisation)

™ PN\ Les Indiens —>
™ Aire Bellevue ->
Café Gourmand 3

Gite Charmant ->

Au Lit Douillet ->
Le Bon Repas A

Source : gironde.fr
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o b METHODOLOGIE ET ELEMENTS DE CADRAGE #1
acnll B | by Intérét d'un RLP

Le RLP est I'unique document reglementaire qui régit les publicités, les enseignes et les préenseignes.

Il permet a la commune :

. d'instruire les demandes relatives a I'affichage extérieur

. d'exercer le pouvoir de police relatif a I'affichage extérieur

. de protéger le cadre de vie :
— envalorisant le patrimoine architectural et naturel
— enrenforgant I'attractivité et le dynamisme des zones d'activités
— d'améliorer I'image du territoire (centre-ville, entrées de ville...)

Meuble
Décor.con
_ Liter’e Cuis
»
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soree | || L METHODOLOGIE ET ELEMENTS DE CADRAGE #1

CONSEIL | | L{

gl L La délibération de prescription
La délibération de prescription est le point de départ de la . -
prOCédure. Elle contient : ORJET: REVISION DU REGLEMENT LOCAL DE PUBLICITE
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= Les objectifs poursuivis : S R e
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Une formulation type et générale des objectifs poursuivis ne peut suffire. e ————

VU ks Lok n® ’I:O‘)-‘m7du 3 w0t 2009 de programmation relative & ka mise on cowvre da Gromelic
& I'Envirosmement,

La délibération doit étre motivée, plus précise, explicite et adaptée au VU s Loi n* 2010-788 ds 12 juillet 2010 portant Engagement Nationsl pour I'Envirennement
Lol ENLE dite Geenelle 1),
contexte local. ‘

VU ks Loi n° 2011102 du 5 jamvier 2011 poctant & disposi & b
Mgistation du droit de 1'Union Furopéenne qui petcise les conditions d' unﬂxm de la Loi
Engagement Nationad posr I'Environmement (EN.E),

VU Je Code Général des Collectivités Territoriales, notamment "asticle R.1614-41,

YU k Code de I'Enviroemement of ses articles L.581-1 & L.SE1-14, LSS1-18 & 58120, ot

= |es modalités de concertation : R381-724R3817,

VU le Code de I"Urbanisme of motamment ses articles 1.103-2, L1033, L1034, L1214, L123
6 et suivants, L 15331 et suivants, L.300-2, R.153-20 et R.153-21,

Ces modalités doivent permettre d'associer , pendant toute la durée du VU ke disret o 2012118 du 30 juvicr 2012 dapplication e I loi portant E

ngagement
projet, les habitants, les associations locales et les autres personnes prrrpert - G
concernées. VU lie décret n* 2013-606 du 9 juillet 2013 d'application poctant diverses modifications du Code

de I"Environnement relatives d la publicil€, sux cascignes et préenscignes,

YU I'neviné préfecsoral du 17 juilict 2016 constatast lcs adhésions des communces @ la Charte du

Elles doivent permettre au public d'accéder aux informations relatives au Paec Naticoal de Port-Cros,

projet et aux avis requis, et de formuler des observations et/ou VU In détibération 1 63 du comseil manicipal du hundi 30 msi 2016 poctast adhésicn de I ville
propos|t|ons ¢ La Garde 4 b Chane du Pare National de Post-Cros,

7

Tous droits réservés © GO PUB — Document confidentiel



METHODOLOGIE ET ELEMENTS DE CADRAGE #1

GOPUB
CONSEIL
‘ La concertation

Elle a pour but d'informer le public et de de recueillir les avis et remarques de toutes personnes intéressée au
projet.

Vous pouvez faire part d'un avis général ou particulier sur un sujet ou un lieu, vous pouvez réagir aux
éléments présentés et aux propositions qui seront faites. Vous pouvez vous exprimer :

v" En écrivant sur le registre mis a votre disposition aux heures et jours d'ouverture en mairie ;

v En écrivant a I'adresse mail dédiée suivante : rlpporto-vecchio.fr;

v" En participant a la réunion publique organisée afin de présenter le projet de RLP.

Le dossier d'élaboration du RLP est consultable sur le site de la commune a l'adresse suivante :
http://www.porto-vecchio.fr/

8

Tous droits réservés © GO PUB — Document confidentiel



opun N SPECIFICITES LOCALES EN MATIERE DE PUBLICITE EXTERIEURE # 2

CONSEIL
| Cadre démographique

Porto-Vecchio compte pres de 11 625 habitants-.

Porto-Vecchio appartient a I'unité urbaine éponyme.

Regles applicables aux agglomérations de moins de 10 000 habitants n'appartenant pas a
une unité urbaine de plus de 100 000 habitants. Sont interdites :

- Les publicités scellées au sol ou installées directement sur le sol ;

La publicité lumineuse (sauf éclairée par projection ou transparence) ;

La publicité sur baches ;

Les dispositifs de dimensions exceptionnelles liés a des manifestations temporaires.

Unité urbaine = une commune ou un ensemble de communes présentant une zone de bati
continu (pas de coupure de plus de 200 metres entre deux constructions) qui compte au
moins 2 000 habitants.

* Insee 2014. 9
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coPUB | SPECIFICITES LOCALES EN MATIERE DE PUBLICITE EXTERIEURE # 2

CONSEIL ‘
T - Interdiction absolue de la publicité

v" Sur les monuments historiques classés ou inscrits : Le Moulin de Guardienna (inscrit depuis
1987).

v'Dans les réserves naturelles : La réserve naturelle des Bouches de Bonifacio (créée en 1999),
la réserve naturelle des iles Cerbicale et des iles Lavezzi (créées en 1981 et 1982).

v'Sur les arbres

Localisation des enjeux ks aux interdictions absolues de publicités sur la
commune de Porto-Vecchio

W Morsaments Nstongus Cssés oy nscrts I 0
RAtsorves ratureles
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some | | 4 SPECIFICITES LOCALES EN MATIERE DE PUBLICITE EXTERIEURE # 2
CONSEIL | L |j‘

Interdiction absolue de la publicité

« Sur les plantations ;
Sur les poteaux de transport et de distribution d’électricité ;
Sur les équipements publics relatifs a la circulation » (Art. R.581-22 du C. env.)
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Interdiction absolue de la publicité

- SPECIFICITES LOCALES EN MATIERE DE PUBLICITE EXTERIEURE # 2
CONSEIL rﬂt

« Sur les murs de cimetiére ;
Sur les clétures non aveugles ;
Sur les murs de jardins publics » (Art. R.581-22 du C. env.)

PUBLICITE INTERDITE SUR LES
MURS DE CIMETIERE P

% PUBLICITE INTERDITE SUR
M LES CLOTURES QUI NE
SONT PAS AVEUGLES

=A=1=y=-

-’
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~ops ||| SPECIFICITES LOCALES EN MATIERE DE PUBLICITE EXTERIEURE # 2
CONSEIL

Interdiction relative de la publicité — dérogation possible

v'Dans les sites inscrits : Le site inscrit de la zone littorale de Palombaggia (inscrit depuis 1972) ;
v'Dans l'aire d'adhésion des parc nationaux : Le Parc naturel régional Corse ;

v Dans les zones Natura 2000 : Zone Natura 2000 « Forts domaniales de Corse », « iles
Cerbicales » et « iles Lavezzi, bouches de Bonifacio ».

v Depuis la loi CAP du 7 juillet 2016, I'interdiction relative de publicité s'applique aux abords des
monuments historiques classés ou inscrits. « La protection au titre des abords s'applique a tout
immeuble, bati ou non, situé dans un périmétre délimité par I'autorité administrative. Ce périmétre
peut étre commun a plusieurs monuments historiques ». A ce titre, cette protection au titre des
abords s'applique au Moulin de Guardienna et aux abords de I'ensemble monumental Torréen dit
Castello, situé sur la commune de San-Gavino-Di-Carbini.

Loi n°2016-925 relative a la liberté de la création, a l'architecture et au patrimoine du 7 juillet 2016 - Article L.621-30 du C. du
patrimoine et L.581-8 du C. env.

13
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copus ||| SPECIFICITES LOCALES EN MATIERE DE PUBLICITE EXTERIEURE # 2

CONSEIL

Interdiction relative de la publicité — dérogation possible

Localisation des enjeux liés aux interdictions relatives de publicités sur la
commune de Porto-Vecchio

Légendce

= Monuments historiques dassés ou Inscrits

w Périmétre de peolection au re des abords des monuments historiques
" Silte Natura 2000 14
= Parc Natwel Rbgonal de Corse

0 Site inscrit : Zone littorale de Palombaggia
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CONSEIL

o l PUBLICITES ET PREENSEIGNES #3

Typologie
611 publicités et préenseignes recensées soit environ 2 700 m? de surface d'affichage

Typologie des publicités et préenseignes

600
500
400
300
200

100

Publicités/préenseignes scellées Publicités/préenseignes apposées
au sol ou apposées directement sur mur ou cléture
sur le sol

16
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PUBLICITES ET PREENSEIGNES # 3

GOPUB rb
CONSEIL -
" Conformité a la réglementation nationale en vigueur

CONFORMITE DES PUBLICITES ET PREENSEIGNES AU CODE DE
L'ENVIRONNEMENT

Conformes;
11; 2%

Non-conformes;
600; 98%

98 % des dispositifs publicitaires et préenseignes ne sont pas conformes au Code de I'environnement.

|7
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1 PUBLICITES ET PREENSEIGNES # 3

GOPUB ] { +~]
CONSEIL L

¥ Répartition des infractions identifiées

Mauvais état d'entretien (Art. R.581-24 C.env.)

Publicité dépassant des limites du mur ou de I'égout du toit (Art. R.581-26 C. env.)

Publicité apposée sur mur ou cloéture limitée a 4 metres carrés dans
les agglomérations de moins de 10 000 agglomérations (Art. R.581-26
C.env.)

Publicité apposée a moins de 50 cm du sol (Art. R.581-27 C. env.)

Publicité interdite sur mur ou cloture non aveugle (Art. R.581-22 C. env.)

Publicité interdite sur éléments énumérés a I'art. R.581-22 (Art. R.581-22

Publicité scellée au sol interdite dans les agglomérations de moins de 10 000 habitants (Art. R.581-31 C.env)

18
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PUBLICITES ET PREENSEIGNES

Enjeux : Localisation sur les grands axes du territoire

19
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CONSEIL |

sorus | |1 1 PUBLICITES ET PREENSEIGNES #3

] LEnjeux : Dispositifs publicitaires de grands formats disséminés sur le territoire

/s

20
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PUBLICITES ET PREENSEIGNES # 3

GOPUB
CONSEIL

1l /Enjeux : Publicité installée dans les sites inscrits, PNR de Corse et sites Natura 2000

\® betvedee

-—
-

Dispositif installé dans le PNR de Corse Dispositifs installés dans le site inscrit de Palombaggia

21
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S PUBLICITES ET PREENSEIGNES #3

CONSEIL
:bEnjeux : Publicité installée dans les sites inscrits, PNR de Corse et sites Natura 2000

Enjeux liés aux interdictions absolues et relatives sur la commune de
Porto-Vecchio

Légende

Typologie des publicités et préenseignes

* Publicitas/pré i 665 Sur mur ou cdture

*» Pusiictésipréenseig: 11605 au 50 ou inGtalé surle sol 22
10 Site inscrit - Zone Miorale de Palombaggia

B Parc Natured

) Zone Natura 2000 Tous droits réservés © GO PUB - Document confidentiel



GOPUB
CONSEIL %

ENSEIGNES
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ENSEIGNES
GOPUB #4

CONSEIL ~Enjeux : Les enseignes scellées au sol ou installées directement sur le sol impactantes
par leur taille et leur surface

Non-respect de la regle dite H/2 Plus d'une enseigne scellée au Surface supérieure a 6 metres

sol ou installée sur le sol de plus carrés
d'un metre carré par voie bordant
I'activité

24
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ENSEIGNES #4

GOPUB : : , : , : :
CONSEIL iffnjeux . Les enseignes scellées au sol ou installées directement sur le sol impactantes
par leur taille et leur surface

Localisation des enseignes scellées au sol ou installées directement sur le sol
sur la commune de Porto-Vecchio

Légende
E
* Emseigne sceliée au 50l ou nstaliée drectement sur le sol

25
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ENSEIGNES #4
GOPUB
CONSEL | | | Enjeux Les enseignes scellées au sol ou installées directement sur le sol impactantes

| par leur taille et leur surface

Impact des enseignes scellées au sol
ou installées directement sur le sol

; , . ) 26
de moins d'un metre carré
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ENSEIGNES #4

GOPUB
CONSEIL

Enjeux : Présence d'enseignes peu qualitatives sur le territoire

Enseigne perpendiculaire qui Enseigne perpendiculaire Accumulation d'enseigne
dépasse des limites du mur apposeée sur balcon perpendiculaire au mur /
saturation de la rue

27
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ENSEIGNES
GOPUB #4
CONSEIL

Enjeux : Présence d'enseignes peu qualitatives sur le territoire

erl

Mauvais état d'entretien d'une Enseigne sur toiture ou terrasse Enseigne sur toiture ou terrasse

enseigne en tenant lieu non réalisée en en tenant lieu non réalisée en
lettres découpées lettres découpées

28
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OBJECTIFS DU TERRITOIRE EN MATIERE DE PUBLICITE EXTERIEURE # 5

GOPUB
CONSEIL

Rappel des objectifs

Ces objectifs devront étre intégrées a la délibération de prescription du RLP.

Objectifs n°1 : Préserver le cadre de vie et la qualité paysagéere de la commune de Porto-Vecchio ;

Objectifs n°2 : Protéger I'image du territoire en tenant compte du patrimoine bati et naturel, et notamment le
centre-ville et le port de la commune par une réflexion sur la place des enseignes ;

Objectif n°3 : Améliorer la qualité des zones d'activités situées principalement au nord de la commune
notamment la zone industrielle de Poretta ou encore les abords du centre commerciales des 4 portes en
atténuant la pression publicitaire de ces zones et en encadrant certaines enseignes peu qualitatives ;

Objectif n°4 : Protéger les entrées de ville, premiére image du territoire et plus particulierement la T10, la D368,
la D468, ou encore la D859 notamment en matiére de publicités et préenseignes.

29
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..,ORIENTATIONS DU TERRITOIRE EN MATIERE DE PUBLICITE EXTERIEURE D

CONSEIL
' Choix des orientations

+  Orientation 1 : Reglementer les enseignes dans le centre-ville ou encore dans les secteurs sensibles
comme le périmetre du Parc Naturel Regional de Corse, les sites Natura 2000 ou encore le site inscrit de
Palombbaggia notamment les enseignes perpendiculaires et installées directement sur le sol de moins
d'lT m2 pouvant nuire a la qualité et a la préservation du centre-ville et des espaces représentatifs du
patrimoine de la commune ;

«  Orientation 2 : Limiter I'impact de la publicité et des préenseignes en renforcant la regle de densité
publicitaire et/ou les formats des dispositifs publicitaires présents dans les espaces a?glomérés et au
niveau des entrées de ville, comme la T10, la D368, la D468, la D859, afin d'éviter la multiplication de la
publicité extérieure ;

«  Orientation 3 : Mettre en place une reglementation stricte sur les publicités et préenseignes en centre-
ville et maintenir la reglementation applicable aux publicités et préenseignes dans le périmetre des
espaces sensibles comme le Parc Naturel Régional de Corse, les sites Natura 2000, ou encore le site
inscrit de Palombbagia pour préserver ces espaces privilégiés.

«  Orientation 4 : Reglementer les enseignes en zones d'activités situées au nord la commune, comme la
zone industrielle de Poretta ou encore les abords du centre commercial les 4 portes, notamment les
enseignes peu qualitatives impactant fortement le paysage dont les scellées au sol, les enseignes sur
toiture ou encore les enseignes sur cléture.

«  Orientation 5 : Encadrer les dispositifs publicitaires lumineux comme les dispositifs numériques sur
I'ensemble du territoire afin d'éviter les implantations peu qualitatives et agressives pour le paysage
urbain.

30
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